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v Sprich deine Wunsch-

- zielgruppe gezielt auf u
s YouTube an

In diesem Factsheet, findest du Wissenswertes liber YouTube, YouTube Ads und Zielgruppendefinitionen auf YouTube. Besonders
spannend: Sprich auf YouTube die selben Personen an, wie per E-Mail oder Post Mailing, Wir machen‘s méglich.

Was macht Youtube aus? Prozentuale Altersverteilung bei YouTube
Generell 18-24
e Trotz der Konkurrenz durch Instagram, TikTok und co. bleibt 25-34
YouTube die beliebteste Plattform fur Video-Inhalte. 34.44
e Nach Google ist YouTube die zweitgrosste Suchmaschine der
Welt. Auch interessant: Facebook rangiert als Suchmaschine auf 45-54
Platz 3. 55-64
e Das Querformat von 16:9 Uberwiegt bei den Videos. Allerdings -65

hat YouTube im Juli 2021 YouTube Shorts eingefuhrt — Videos im

Hochformat, die maximal 60 Sekunden dauern. 0 5 10 15 20 25

Quelle: hootsuite.com, Januar 2022

Gut zu wissen fur Unternehmen

® 99% der YouTube-Nutzer:innen sind auch auf anderen Platt- Welche Advertising-Mdglichkeiten bietet YouTube?
formen unterwegs. Falls du auf mehreren Kanalen Ads aus- o Uberspringbare In-Stream Ads
spielst, achte darauf, dass sich die Inhalte unterscheiden. So e Nicht Uberspringbare In-Stream-Ads
bleibst du fur dein Zielpublikum interessant. e Nicht Uberspringbare Bumper Ads
e 70% der Nutzer:innen schauen YouTube (auch) auf Mobilgeraten. e Video Discovery Ads
22% nutzen die Plattform ausschliesslich mobil. e Qverlay Textanzeigen
e Mobile-Nutzer:innen besuchen doppelt soviele Seiten auf YouTu-
be wie Desktop-Nutzer:innen. Welche Ziele kann eine YouTube-Kampagne verfolgen?
e Umsatz
Wie viele Menschen nutzen YouTube regelmadssig? e |eads

e Die Quellenlage ist diesbezlglich dinn. In der Schweiz sollen es e \Website-Traffic
rund 4.6 Millionen Menschen sein. e Produkt- und Markenerwagung
e Markenbekanntheit und Reichweite
Wie alt sind YouTube-Nutzer:innen?
Am meisten wird YouTube von den 25-34-Jahrigen genutzt. Unter  Weitere Infos dazu, welche Anzeige zu welchem Ziel passt, findest

allen Nutzer:innen sind 46% weiblich und 54% mannlich. du auf Seite b.
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YouTube-Zielgruppen

YouTube Customer Match:

Spiele YouTube-Ads personengenau aus

AZ Social Media | YouTube erlaubt dir das personengenaue Targeting
in YouTube Uber unsere Daten und Merkmale. Der Schltssel liegt in
der Verbindung von Post-Adressen von Privatpersonen mit den da-
zugehorigen E-Mail-Adressen oder Mobile-Telefonnummern. Alle drei
fuhren wir in unserer Datenbank AZ Data World Consumer.

Die E-Mail-Adressen und Mobile-Telefonnummern dienen als Brlcke,
um deine Zielgruppe in YouTube zu bilden. Deine Ads spielen wir da-
durch ausschliesslich an Personen aus, die du zuvor selektiert hast
— anhand von bis zu 160 Merkmalen. So flankierst du zum Beispiel
eine E-Mail- oder Post-Mailing-Kampagne, indem du an dieselben

Personen auf YouTube Werbung ausspielst.

Du mochtest eine YouTube-Kampagne an deine Kund:innen ausspie-
len, hast aber keine E-Mail-Adressen und Mobile-Telefonnummern?
Gerne prifen wir, bei wie vielen deiner Adressen wir fur dich eine

Brucke zu YouTube schlagen konnen.

YouTube similar Segments:

Erweitere die ideale Zielgruppe

Die YouTube Zielgruppe ,ahnliche Segmente” setzt sich aus Perso-
nen zusammen, die dasselbe Profil aufweisen wie Personen auf dei-

ner Kundenliste

Wenn du zum Beispiel eine Zielgruppe aus deinen besten Kund:innen
gebildet hast, erreichst du Uber die daraus abgeleiteten Segmente
quasi deren Zwillinge. Und damit Menschen, die fur dein Angebot

hoch affin sind.

Ahnliche Segmente kann auch dazu dienen, die Reichweite deiner

Basiszielgruppe zu erhohen.

Weitere YouTube Zielgruppen:

Bilde deine Zielgruppe direkt in YouTube

YouTube stellt dir vielfaltige Moglichkeiten zur Zielgruppenbildung zur
Verflgung:

Demografische Gruppen
Du legst Alter, Geschlecht, Elternstatus oder Haushaltseinkommen

der gewUlnschten Zielgruppe fest.

Detaillierte demografische Merkmale
Du erreichst Nutzer:innen basierend auf zusatzlichen gemeinsamen
Merkmalen, z. B. Student:innen, Hausbesitzer:innen oder frisch ge-

backene Eltern.
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Interessen
Wahle Kategorien aus, um mit deinen Anzeigen Nutzer:innen zu errei-
chen, die sich fur diese Themen interessieren. Die Anzeigen werden

teilweise auch auf Seiten zu anderen Themen ausgeliefert.

Segmente mit gemeinsamen Interessen

Sprich Nutzer:innen an, die bereits grosses Interesse an relevan-
ten Themen zeigen. Das wirkt sich positiv auf die Markenbekannt-
heit und die Kaufbereitschaft aus.

Benutzerdefinierte Segmente mit gemeinsamen Interessen

Damit lassen sich Zielgruppen erstellen, die — im Vergleich zu den
breit gefassten Segmenten von YouTube mit gemeinsamen Inte-
ressen (wie bei der Fernsehwerbung) — besser auf deine Marken
zugeschnitten sind. So mochte ein Unternehmen far Laufschuhe
vielleicht ganz speziell passionierte Marathonlaufer erreichen und

nicht nur Sportbegeisterte allgemein.

Lebensereignisse

Erreiche potenzielle Kund:innen auf YouTube und in Gmail, wenn
sich ihr Kaufverhalten und ihre Markenpraferenzen an \Wende-
punkten ihres Lebens andern, z. B. bei Umzug, Abschluss des

Studiums oder Heirat.

Segmente mit kaufbereiten Zielgruppen
Erreiche Nutzer:innen, die sich fur bestimmte Produkte interes-
sieren und den Kauf von Produkten oder Dienstleistungen, wie du

sie anbietest, ernsthaft in Erwagung ziehen.

Benutzerdefinierte Segmente

Dieser Segmenttyp wurde fir leistungsorientierte Werbung konzi-
piert. Sie ist auf Nutzer:innen ausgerichtet, die gerade eine Kauf-
entscheidung treffen und sich dabei an Begriffen orientieren, die

sie fur eine Suche bei Google nutzen.

Segmente mit selbst erhobenen Daten

Wenn du deinen YouTube-Kanal mit deinem Google Ads-Konto ver-
knupfst, kannst du mehr Zuschauer:innen auf YouTube sowie auf
Websites und in Apps von Google-Videopartnern erreichen. Dazu
werden die bisherigen Interaktionen der Zuschauer:innen mit deinen
Videos, Videoanzeigen oder deinem YouTube-Kanal herangezogen.
Du kannst Anzeigen auch fur Nutzer.Innen ausliefern lassen, die mit

deiner Website oder App interagiert haben.

Teile uns mit, wie du dir deine Wunschzielgruppe vorstellst. Darauf

basierend schlagen wir dir die ideale Audience vor. Ruf uns an:
+41 41 248 44 44. Oder maile uns: campaign@az-direct.ch.
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Ausrichtung auf Inhalte

Anstatt eine Zielgruppe zu bilden, kannst du deine Werbung auch auf

Inhalte ausgerichtet ausspielen:

Placements

Richte deine Anzeigen auf Kanale, Videos, Apps, Websites oder aus-
gewahlte Placements aus, beispielsweise auf einen stark frequentier-
ten Blog oder die Startseite einer beliebten Nachrichtenwebsite. Dazu
gehoren: YouTube-Kanale | YouTube-Videos | Websites im Google

Displaynetzwerk | Apps im Google Displaynetzwerk

Themen
Richte deine Videoanzeigen auf YouTube oder im Google Displaynetz-
werk auf bestimmte Themen aus. Dadurch deckst du Videos, Kanale

A_Z Direct

und Websites zu den entsprechenden Themen umfassend ab. Wenn
du deine Anzeige beispielsweise auf die Kategorie "Automobil” aus-
richten, wird sie auf YouTube Nutzern prasentiert, die sich Videos zu

Autos ansehen.

Keyword

Je nach Videoanzeigenformat schaltest du Anzeigen basierend
auf Keywords (einzelnen Wortern oder Wortgruppen) in Zusammen-
hang mit bestimmten YouTube-Videos, YouTube-Kanalen oder Arten

von Websites, fur die sich lhre Zielgruppe interessiert.

Gerate

Spiele deine Anzeigen an Nutzer:innen aus, die Computer, Smartpho-
nes und Mobilgerate verwenden oder TV-Inhalte streamen, etwa mit
Chromecast.

YouTube Werbeformate

Uberspringbare In-Stream-Anzeigen

Wann solltest du dieses Anzeigenformat verwenden?

Wenn du fur Videoinhalte werben mochtest, die vor, wahrend oder nach anderen Videos auf

YouTube sowie auf Websites und in Apps von Google-Videopartnern ausgeliefert werden.

Wie funktioniert dieses Anzeigenformat?

Uberspringbare In-Stream-Anzeigen werden vor, wahrend oder nach anderen Videos

ausgeliefert. Nutzer:innen konnen die Anzeige nach funf Sekunden Uberspringen.

Wo werden Anzeigen in diesem Format ausgeliefert?

D3 YouTube

Uberspringbare In-Stream-Anzeigen erscheinen auf YouTube-Wiedergabeseiten sowie auf

Websites und in Apps von Google-Videopartnern.

Nicht iiberspringbare In-Stream-Anzeigen
Wann solltest du dieses Anzeigenformat verwenden?

D3 Ylube

Wenn du fur Videoinhalte werben mochtest, die vor, wahrend oder nach anderen Videos auf
YouTube sowie auf Websites und in Apps von Google-Videopartnern ausgeliefert werden.

Nutzer:innen konnen das Video nicht Uberspringen, sehen also die gesamte Werbebotschaft.

Wie funktioniert dieses Anzeigenformat?

Nicht Uberspringbare In-Stream-Anzeigen sind hochstens 156 Sekunden lang und werden vor,

wahrend oder nach anderen Videos wiedergegeben. Nutzer:innen konnen die Anzeige nicht

Uberspringen.

Wo werden Anzeigen in diesem Format ausgeliefert?
Nicht Uberspringbare In-Stream-Anzeigen werden in YouTube-Videos sowie auf Websites und

in Apps von Google-Videopartnern ausgeliefert.

Fir mehr Power in Marketing und Sales.
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Bumper Anzeigen D
Wann solltest du dieses Anzeigenformat verwenden?

Wenn du Nutzer:innen mit einer kurzen, eingangigen Botschaft erreichen mochtest.

Wie funktioniert dieses Anzeigenformat? x| ==

Bumper-Anzeigen sind maximal sechs Sekunden lang und werden vor, wahrend oder nach

einem anderen Video wiedergegeben. Nutzer:innen konnen die Anzeige nicht Uberspringen. —

Wo werden Anzeigen in diesem Format ausgeliefert?
Bumper-Anzeigen werden in YouTube-Videos sowie auf Websites und in Apps von Google-

Videopartnern ausgeliefert.

In-Feed-Videoanzeigen
Wann solltest du dieses Anzeigenformat verwenden? o
Mit diesem Format kannst du ein Video an Positionen platzieren, die fur Nutzer:iinnen
interessant sind, beispielsweise neben ahnlichen YouTube-Videos, als Teil der YouTube-

Suchergebnisse oder auf der Startseite von YouTube Mobile.

Wie funktioniert dieses Anzeigenformat?

In-Feed-Videoanzeigen bestehen aus einem Thumbnail deines Videos mit ein wenig Text. Sie

konnen je nach Position, an der sie bereitgestellt werden, eine andere Grosse haben und
regen Nutzer:innen zum Anklicken an. Das Video wird dann auf der YouTube-\Wiedergabeseite

oder der Startseite des Kanals abgespielt.

Wo werden Anzeigen in diesem Format ausgeliefert?

e |n YouTube-Suchergebnissen
e Neben ahnlichen YouTube-Videos
e Auf der Startseite von YouTube Mobile

Schnelliibersicht: Spezifikationen

Uberspringbare Nicht Uberspringbare Bumper Ads In-Feed Video Ads
In-Stream Ads In-Stream Ads
Videolange Min. 12 Sek., max. 3 Min. | Max. 15 Sekunden Max. 6 Sekunden Max. 12 Sekunden
Empfohlene Grosse | 426 x 240 (240p), 640 x 360 (360p), 854 x 480 (480p),1280 x 720 (720p), 1920 x 480 x 360 (360p),
Auflosung 1080 (1080p), 2560 x 1440 (1440p) and 3840 x 2160 (2160p) 640x360 (360p)
Seitenverhaltnis 16:9 16:9 oder 4:3
Maximale Dateigrosse 128 GB oder 12 Stunden, jenachdem, welcher Wert niedriger ist 1GB
Dateityp MOV, .MPEG4, .MP4, .AVI, WMV, .MPEGPS, .FLV, 3GPP, and WebM. AVI, ASF, Windows Media,
Quicktime, MP4, MPEG
Bildrate 24, 25 oder 30 FPS 30 FPS
Platzierung Vor, wahrend und nach der Wiedergabe eines Videos auf YouTube YouTube-Suchergebnisse,
neben ahlichen YouTube-
Videos, Startseite YouTube
Mobile
CPM | Cost per Mille X X X
CPV | Cost per View Klick | View = 30 Sek. - - Klick auf Thumbnail
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Schnelliibersicht: Anzeigenformate und Zielvorhaben

In-Stream Bumper In-Feed-Anzeige
Uberspringbar nicht Uberspringbar

Umsatz °

Lead °

Website-Traffic °

Markenbekanntheit und Reichweite ° ° °

Produkt- und Markenkaufbereitschaft ° °

Companion Banner

Was ist ein Companion Banner? @ Youuhe

Companion-Banner werden auf YouTube neben deinen Videoanzeige
eingeblendet. du kannst ein benutzerdefiniertes Bild fir das Banner
hochladen oder Google Ads ein Bild aus deinem YouTube-Kanalbanner

generieren lassen.

Hinweise

e Companion-Banner werden flr Uberspringbare In-Stream-An-
zeigen, nicht Uberspringbare In-Stream-Anzeigen und Bumper-
Anzeigen unterstutzt.
Companion-Banner sind nur auf Computern verfligbar. Sie werden nicht auf Mobilgeraten, internetfahigen Fernsehern oder anderen Ge-
raten, die YouTube unterstltzen, eingeblendet.
Companion-Banner werden auf der YouTube-Wiedergabeseite neben der Anzeige prasentiert. Wenn ein Nutzer auf das Companion-
Banner klickt, wird er zu einer Website weitergeleitet, deren URL Sie beim Erstellen der Kampagne angegeben haben.
Ein Klick auf das Companion-Banner wird als Aufruf gezahlt, selbst wenn sich der Nutzer nicht mindestens 30 Sekunden der Anzeige
ansieht.

Spezifikationen fliir Companion Banner

Wenn du eine Videoanzeige erstellst, empfiehlt es sich, anstelle eines benutzerdefinierten Bildes, ein automatisch ein Bild aus dem YouTube-

Kanalbanner generieren zu lassen.

Falls du trotzdem ein eigenes Bild fir das Companion-Banner verwendest, beachte folgende Spezifikationen:
Dateitypen: jpeg, png oder gif
Auflosung: 300 x 60 Pixel
Framerate flr gifs: weniger als 5 Bilder pro Sekunden
Maximale Grosse: 150 KB
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