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\ < Sprich deine Wunsch-
 zielgruppe auf
sﬂ‘ Plnterest an.

Flankiere deine E-Mail- oder Mailing-Kampagne per Post mit der Ausspielung von Pinterest-Werbung an dieselben Personen. Oder
sprich deine Zielgruppe in einer eigenstiandigen Kampagne an. AZ Social Media | Pinterest bietet dir alles, was es dazu benétigt.

Kurz tiber Pinterest

e Pinterest ist ein sogenanntes Kofferwort, eine Kombination aus
etwas anpinnen (engl. to Pin) und Interesse (engl. interest).

e Pinterest ist visuelle Suchmaschine und soziales Netzwerk. Sie
wurde 2010 gegrindet.

e Auf Pinterest veroffentlichen Nutzer:innen eigene Fotos und
Videos. Bilder und Videos anderer Nutzer:innen lassen sich an
eine eigene ,virtuelle Pinnwand” heften, die wiederum fur
andere Nutzer:innen zuganglich ist.

e Der Fokus von Pinterest liegt auf dem Entdecken von Inhalten

und auf dem Sich-inspirieren-lassen.

Facts und Figures von Pinterest fir Unternehmen

e Pinterest sagt Uber sich selbst: , Pinterest liefert Nutzer:innen
die nachste grosse ldee. Pinterest sorgt fur Inspiration, neue Pro-
dukte und neue Moglichkeiten — und das alles an einem Ort.”

e Der weltweite Anteil an Pinterest-Nutzerinnen liegt bei 60%.

e 38% der deutschen Millennials mit einem Haushaltseinkommen
von Uber 100000 Euro sind auf Pinterest.

® 97% der Top-Pinterest-Suchanfragen enthalten keine Markenna-
men.

e 67% der Pinterest-Nutzer:innen geben an, dass sie Pinterest
besuchen, wenn sie ein neues Projekt starten wollen.

e 58% der Nutzer:innen in Deutschland haben auf Pinterest neue
Produkte oder Marken entdeckt.

Alle Angaben von: https://business.pinterest.com/de/audience

Wie viele Menschen nutzen Pinterest regelmdssig?
Weltweit hat Pinterest 433 Millionen aktive Nutzer:innen. In der

Schweiz sind es rund eine Million.
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Wie alt sind Pinterest-Nutzer:innen?
Mit einem Gesamtanteil von 51% ist die Altersgruppe der 25-34
Jahrigen weitaus am starksten vertreten.

Weltweite prozentuale Altersverteilung bei Pinterest
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Quelle: Pinterest 2022

Welche Advertising-Maglichkeiten bietet Pinterest?
e  Statisch (Bild Ad)

e Video

e Max. Video

e  Carousel

e  Kollektionen

e Shopping

Welche Ziele kann eine LinkedIn-Kampagne verfolgen?
e Awareness

e Marken-Praferenz

e Videoaufrufe

e Conversions

e Katalog-Verkaufe

Fir mehr Power in Marketing und Sales.
Kontaktiere uns jetzt unter:
+4141248 44 44 | campaign@az-direct.ch
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Pinterest Werbeformate und Kampagnenziele
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Kampagnenziel
Ads Brand Awareness Videoaufrufe Marken-Praferenz Conversions Katalog-Verkaufe
Statisch (Bild Ad) ° . .
Video o ° . .
Max Video o °
Carousel o . .
Kollektionen ° ° . °
Shopping °

Wichtig: Um auf Pinterest werben zu konnen, bendtigst du einen eigenen Pinterest-Account.

Zielgruppenbildung auf Pinterest

Pinterest Customer Audience:

Spiele Pinterest-Ads personengenau aus

AZ Social Media | Pinterest erlaubt dir das personengenaue Targeting
in Pinterest Uber unsere Daten und Merkmale. Der Schlussel liegt
in der Verbindung von Post-Adressen von Privatpersonen mit
den dazugehodrigen E-Mail-Adressen. Beide fUhren wir in unserer
Datenbank AZ Data World Consumer.

Die E-Mail-Adressen dienen als Brucke, um die Pinterest Customer
Audience zu bilden. Deine Ads spielen wir dadurch ausschliesslich
an Personen aus, die du zuvor selektiert hast — anhand von bis zu
160 Merkmalen. So flankierst du zum Beispiel eine E-Mail- oder Post-
Mailing-Kampagne, indem du an dieselben Personen auf Pinterest
Werbung ausspielst.

Du hast die Adressen - wir die Briicke zu Pinterest

Du mochtest eine Pinterest-Kampagne an deine Kunden ausspielen,
hast aber keine E-Mail-Adressen? Gerne prufen wir, bei wie vielen
deiner Adressen wir fur dich eine Bricke zu Pinterest schlagen

konnen.

Nutze psychografische Merkmale und Lebensphasen

Psychografische Merkmale wie die GfK Roper Consumer Styles
in Kombination mit der Lebensphasen nach Alter unterstutzen
dich dabei, exakte Zielgruppen zu bilden. Genau diese sprichst du
danach dank AZ Social Media | Pinterest Gber Pinterest an.
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Pinterest ActAlike Audience:
Erweitere die ideale Zielgruppe
Die Pinterest ActAlike Audience setzt sich aus Personen zusammen,

die dasselbe Profil wie deine Customer Audience aufweisen.

Wenn du zum Beispiel eine Customer Audience aus deinen besten
Kund:innen gebildet hast, erreichst du Uber die daraus abgeleitete
ActAlike Audience quasi deren Zwillinge. Und damit Menschen, die
far dein Angebot hoch affin sind.

Die ActAlike Audience kann auch dazu dienen, die Reichweite deiner

Customer Audience zu erhohen.

Weitere Moglichkeiten, deine Zielgruppe zu bilden
Neben den bereits erwahnten Moglichkeiten bietet Pinterest:
e Automatisiertes Targeting

e Targeting nach Demografie

e Targeting basierend auf Interessen

e Targeting basierend auf Keywords

Wir definieren gemeinsam mit dir die ideale Audience

Teile uns mit, wie du dir deine Wunschzielgruppe vorstellst. Darauf
basierend schlagen wir dir die ideale Audience vor.
Interessiert? Ruf uns an: +41 41 248 44 44. Oder sende uns eine

E-Mail: campaign@az-direct.ch.

Fir mehr Power in Marketing und Sales.
Kontaktiere uns jetzt unter:
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Pinterest Ads Spezifikationen

Statische Ads | Bild Ads und Shopping Ads

® ROTHY'S

The shades of the season.

SHOP SHOES

Bild Ad

Video Ads

Die bessere

Flussigkeitsaufnahme

Kaufe unsere neuesten
Pumps

Shopping Ad

HOW TO CUT

LEAVES

LIKE A CHEF

AZ Direct AG
Lorzenparkstrasse 10
6330 Cham

Bild Ad

A_Z Direct

Shopping Ad

Design-Empfehlungen

Dateityp

JPEG oder PNG

JPEG oder PNG

Verhaltnis

2:3

2:3

Mindestauflosung

1'000 x1'500 Pixel

1'000 x1'500 Pixel

Text-Empfehlungen

Titel 100 Zeichen 100 Zeichen
Beschreibung 500 Zeichen 500 Zeichen
Techn. Voraussetzungen
Maximale Dateigrosse 20 MB 20 MB
Bild Ad

Video Ad Max. Video Ad

Design-Empfehlungen

Dateityp

.mp4, .mov oder .m4v

.mp4, .mov oder .m4v

Codierung

H.264 oder H.265

H.264 oder H.265

Seitenverhaltnis

Kleiner als 1:2
(Breite:Hohe), grosser als
1,91:1. Wir empfehlen,
Videos quadratisch (1:1)
oder vertikal (2:3 oder
9:16) zu erstellen.

Quadratisch (1:1)

oder Breitbild (16:9).
Videos mit max. Breite
durfen die Hohe eines
1:1-Seitenverhaltnisses
nicht Uberschreiten.

Videodauer 4 Sekunden bis 15 4 Sekunden bis 15

Minuten Minuten
Video Ad Text-Empfehlungen

Titel 100 Zeichen 100 Zeichen

Beschreibung 500 Zeichen 500 Zeichen

Techn. Voraussetzungen

Maximale Dateigrosse 2 GB 2 GB

Videolange 4 Sekunden bis 15 4 Sekunden bis 15
Minuten Minuten

Max Video Ad
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Pinterest Ads Spezifikationen

Carousel Ads

shan statement dresses

Leuchtende Farben fiir eine
leuchtende Saison

Kollektionen Ads

AZ Direct AG
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Carousel Ad

Design-Empfehlungen

Dateityp

JPEG oder PNG

Seitenverhaltnis

1:1 oder 2:3

Mindestauflosung

1'000 x1'000 Pixel oder 1'000 x1'600
Pixel

Text-Empfehlungen

Titel 100 Zeichen
Beschreibung 500 Zeichen
Techn. Voraussetzungen

Anzahl Karten 2 bisb
Maximale Bildgrosse 32 MB pro Bild

Kollektionen Ads Bild

A_Z Direct

Kollektionen Ads Video

Design-Empfehlungen

Bild-Hero

- Dateityp

JPEG oder PNG

- Seitenverhaltnis

1:1 oder 2:3, das Hero-Bild muss nicht
dieselben Seitenverhaltnisse wie die
sekundaren Bilder aufweisen

- Mindestauflosung

1'000 x1'000 Px. oder 1'000 x1'500 Px.

Video-Hero
- Dateityp .mp4, .mov oder .m4v
- Codierung H.264 oder H.265

- Seitenverhaltnis

Kleiner als 1:2, grosser als 1,91:1.
Empfehlung: quadratisch (1:1) oder
vertikal (2:3 oder 9:16)

- Videodauer 4 Sekunden bis 15 Minuten
Sekundar-Bilder
- Dateityp JPEG oder PNG JPEG oder PNG

- Seitenverhaltnis

1:1 oder 2:3, alle sekundaren Bilder im
selben Seitenverhaltnis, ideal: 1:1

1:1 oder 2:3, alle sekundaren Bilder im
selben Seitenverhaltnis, ideal: 1:1

- Mindestauflosung

1’000 x1'000 Px. oder 1'000 x1'500 Px.

1000 x1'000 Px. oder 1'000 x1600 Px.

Text-Empfehlungen

Titel

100 Zeichen

100 Zeichen

Beschreibung

500 Zeichen

500 Zeichen

Techn. Voraussetzungen

Hero-Bild/-Video

Bild erforderlich

Video erforderlich

Sekundare Bilder

Mind. 3 sekundare Bilder empfohlen,
max. 24 sekundare Bilder.

Mind. 3 sekundare Bilder empfohlen,
max. 24 sekundare Bilder.

Maximale Dateigrosse

10 MB pro Bild

2 GB Video, 10 MB pro Bild
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