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Sprich deine Wunsch-
zielgruppe gezielt auf 
LinkedIn an.

AZ Social Media | LinkedIn

Was macht LinkedIn aus?
•	 LinkedIn ist das Netzwerk für B2B-Kommunikation und 

Employer-Branding 

•	 Das Business-Netzwerk wird oft auch als Facebook für den 

beruflichen Kontext wahrgenommen

•	 Gute Datenbasis (Lebenslauf, aktuelle berufliche Position, 

Branche usw.)

•	 Neben normalen Posts kannst du auch Dokumente wie PDFs 

oder PowerPoint-Charts veröffentlichen

•	 Einzige Plattform zum Veröffentlichen ausführlicherer Blogs von 

der Unternehmensseite

•	 Austausch in themenspezifischen Gruppen

•	 Unternehmensseiten werden getrennt von persönlichen Profilen 

geführt

•	 Beliebt ist alles im professionellen Kontext: Branchen- und 

Unternehmens-News, Jobs/Stellen, berufliche Udpates, 

Fachartikel/Studien, Events und Austausch in thematischen 

Gruppen)

Quelle: withlovehulya.ch

Wie viele Menschen nutzen LinkedIn regelmässig?
•	 Gemäss statista (Juni 2022) gibt es in der Schweiz 3.66 Millionen 

aktive Accounts – mehr als doppelt so viele wie bei Xing mit 1.5 

Millionen Accounts (Stand 2021).

Wie alt sind LinkedIn-Nutzer:innen?
Die grösste Altersgruppe sind mit über 54% die 25-34-Jährigen.

Welche Advertising-Möglichkeiten bietet LinkedIn?
•	 Sponsored Content

•	 Sponsored Messaging

•	 Lead Gen Forms

•	 Text Ads & Dynamic Ads

Welche Marketingziele kann eine LinkedIn-Kampagne  
verfolgen?
•	 Brand Awareness

•	 Websitebesucher:innen

•	 Engagement

•	 Video-Aufrufe

•	 Lead-Generierung

•	 Conversions

•	 Bewerber

•	 Interessierte Kandidat:innen
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Prozentuale Altersverteilung bei LinkedIn

Flankiere deine E-Mail- oder Mailing-Kampagne per Post mit der Ausspielung von LinkedIn-Werbung an dieselben Personen. Oder 
sprich deine Zielgruppe in einer eigenständigen Kampagne an. AZ Social Media | LinkedIn bietet dir alles, was es dazu benötigt.
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Mehr Kanäle - mehr Marketingpower
Planst du eine Marketingkampagne an deine Geschäftskunden per 

Postmailing oder E-Mail? Flankiere deine Massnahme, indem du 

deine Botschaft zusätzlich auf LinkedIn ausspielst. Wir übernehmen 

das gerne für dich.

Dank AZ Social Media | LinkedIn erreichst du dieselbe Zielgruppe oder 

sogar dieselben Personen, die du Offline oder per E-Mail anschreibst. 

LinkedIn Zielgruppen
Das Wichtigste vorab:

Wegen des Datenschutzes muss eine LinkedIn Zielgruppe 

(Audience) mindestens 300 Kontakte umfassen. Ob es sich dabei 

um eine Targeted Audience oder eine Matched Audience handelt, 

spielt keine Rolle.
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on Merkmalsgruppen bei der Targeted Audience

•	 Unternehmen

	- Standort

	- Branche

	- Unternehmensgrösse nach Mitarbeitenden 

•	 Demografische Daten

	- Alter

	- Geschlecht

•	 Ausbildung

	- Abschlüsse

	- Hochschule | Berufsschule

	- Studienfächer

•	 Berufserfahrung

	- Tätigkeitsbereich

	- Karrierestufe

	- Jobbezeichnung

	- Kenntnisse

	- Berufserfahrung nach Jahren

•	 Interessen

	- Mitgliedergruppen

	- Interessen der Mitglieder
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Zielgruppenbildung auf LinkedIn

Matched Audience
Für eine Matched Audience nutzen wir die E-Mail-Adressen oder 

die Postadressen, die du bei uns kaufst, als Brücke zu LinkedIn. Du 

sprichst also dieselben Unternehmen oder Personen sowohl in deiner 

Kernkampagne als auch auf LinkedIn an.

Bitte beachte: Das Erstellen einer Matched Audience dauert auf 

LinkedIn zwischen 48 bis 72 Stunden.

Lookalike Audience
Basierend auf einer Matched Audience sucht LinkedIn nach Personen 

oder Unternehmen, die ein gleiches oder sehr ähnliches Profil 

aufweisen. Dieses überschneidungsfreie, zusätzliche Potenzial bildet 

die Lookalike Audience.

Brücke E-Mail
•	 mind. 10‘000 Datensätze als Matchingbasis für LinkedIn

•	 Ausspielung an LinkedIn-Mitglieder (Personen) 

Brücke Postadresse 
•	 mind. 1‘000 Datensätze als Matchingbasis für LinkedIn

•	 Ausspielung an LinkedIn-Unternehmensseiten

Wir unterstützen dich auch, wenn du eine Kampagne ausschliess-

lich auf LinkedIn ausspielen willst. Teile uns einfach deine Ziele 

mit. Wir zeigen dir, wie du sie effizient erreichst.

Interessiert? Nimm gleich mit uns Kontakt auf: +41 41 248 44 44  

oder campaign@az-direct.ch.

Targeted Audience
Die Targeted Audience bilden wir für dich anhand von Merkmalen, 

die – soweit möglich – denselben Merkmalen entsprechen wie bei 

deiner Adressselektion. LinkedIn bietet für die Zielgruppenbildung 

zusätzliche Merkmale. In Absprache mit dir nutzen wir diese als 

Stellschrauben, um deine gewünschte Zielgruppengrösse zu 

erreichen.
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LinkedIn Ads Spezifikationen

Für dich haben wir sämtliche Spezifikationen für deine Ads zusammengetragen. Ziemlich trockene Materie, aber durchaus nützlich.

Sponsored Content | Single Image Ads

Designvorgaben

Dateiformat JPG oder PNG

Dateigrösse 5 MB

Seitenverhältnis Desktop

Querformat 1.91:1

Quadrat 1:1

Seitenverhältnis Mobile

Querformat 1.91:1

Quadrat 1:1

Hochformat 1:1.91

Anzeigentext

Name der Anzeige (optional): 255 Zeichen

Überschrift 70 Zeichen

Einleitender Text 150 Zeichen

Beschreibung (LAN-spezifisch)* 70 Zeichen

Technische Daten

Dateigrösse 5 MB

Maximale Höhe 7680 Pixel

Maximale Breite 4320 Pixel

Minimale Breite 400 Pixel

URL

URL der Landingpage erforderlich

URL-Präfix http:// oder https://

Maximale Länge 2'000 Zeichen für die Ziel-URL

Designvorgaben

Videoformat MP4

Audioformat AAC oder MPEG4

Empfohlene Bildrate 30 fps

Hochformat 4:5 Min. 360 x 640 Pixel

Max. 2'340 x 4'320 Pixel

Hochformat 9:16 Min. 360 x 640 Pixel

Max. 1'080 x 1'920 Pixel

Querformat 9:16 Min. 640 x 360 Pixel

Max. 1'920 x 1'080 Pixel

Quadrat 1:1 Min. 360 x 360 Pixel

Max. 1'920 x 1'920 Pixel

Anzeigentext

Anzeigenname (opt.) 255 Zeichen

Überschrift 70 Zeichen

Einleitender Text 150 Zeichen

Technische Daten

Dateigrösse Video min. 75 KB, max. 200 MB

Länge des Videos 3 Sek. Bis 30 Min.

Videountertitel optional; Audiodatei mit max. 
64 kHz

Videominiatur (optional)

- Dateiformat JPG oder PNG

- Maximale Dateigrösse 2 MB

- Seitenverhältnis | Auflösung analog Video

URL

URL der Landingpage erforderlich

URL-Präfix http:// oder https://

Maximale Länge 2'000 Zeichen für Ziel-URL

Sponsored Content | Video Ads
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Sponsored Content | Carousel Ads Sponsored Content | Event Ads

Designvorgaben

Dateiformat JPG oder PNG

Seitenverhältnis 1:1

Empfohlene Auflösung mind. 1'050 x 1'080 Pixel

Anzeigentext

Name der Anzeige (optional): 255 Zeichen

Überschrift 45 Zeichen

Einleitender Text 255 Zeichen

Technische Daten

Anzahl Karten 2 bis 10

Maximale Dateigrösse 10 MB

URL

URL der Landingpage erforderlich

URL-Präfix http:// oder https://

Maximale Länge 2'000 Zeichen für die Ziel-URL

Anzeigentext

Name des Formulars 256 Zeichen

URL der Landingpage 2'000 Zeichen

Überschrift mit Angebot 60 Zeichen

Angebotsdetails (optional) 160 Zeichen

Datenschutzhinweis 2'000 Zeichen

Call-to-Action 20 Zeichen

Bestätigungstext 300 Zeichen

Formular

Formularfelder Min. 3-4, max. 12 
Felder

Eigene Fragen (optional) 3

Zeichen pro Frage 100

Felder, die mit Profilinformationen 
ausgefüllt werden können

Kontaktangaben Unternehmen

- Vorname - Firmenname

- Nachname - Firmengrösse

- E-Mail Branche

- URL LI-Profil - Abschluss

- Telefon - Studienfach

- Ort - Hoch-/Berufsschule

- Bundesland - Startdatum

- Land/Region - Abschlussdatum

- PLZ Berufliche Infos

- E-Mail G. - Position

- Telefon G. - Tätigkeitsbereich

Demografie - Karrierestufe

- Geschlecht

Designvorgaben

Banner (oprional)

- Dateiformat JPG oder PNG

- Grösse 300 x 250 Pixel

- Dateigrösse 2 MB

Absenderbild Profilbild des ausgewählten 
Absenders (automatisch)

Anzeigentext

Event-Name (optional): 255 Zeichen

Einleitender Text 600 Zeichen

URL

Event-URL erforderlich, nur URLs für die 
LinkedIn-Event-Seite

URL-Präfix http:// oder https://

Maximale Länge 2'000 Zeichen für die Ziel-URL

Lead Gen Forms
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Sponsored Messaging | Conversation Ads Sponsored Messaging | Message Ads

Designvorlagen

Logoformat JPG oder PNG

Dateigrösse des Logos 2 MB

Bildabmessungen 100 x 100 Pixel

Anzeigentext

Überschrift 25 Zeichen

Beschreibung 75 Zeichen

URL

URL der Landingpage erforderlich

URL-Präfix http:// oder https://

Maximale Länge 1'024 Zeichen für die Ziel-URL

Designvorgaben

Banner (oprional)

- Dateiformat JPG oder PNG

- Grösse 300 x 250 Pixel

- Dateigrösse 2 MB

Absenderbild Profilbild des ausgewählten 
Absenders (automatisch)

Anzeigentext

Nachme der Anzeige (optional) 20 Zeichen

Betreff 60 Zeichen

Nachrichtentext 1'500 Zeichen

Angepasste Fusszeile 2'500 Zeichen

Call-to-Action 20 Zeichen

URL

URL der Landingpage erforderlich

URL-Präfix http:// oder https://

Maximale Länge 1'024 Zeichen für die Ziel-URL

Designvorgaben

Banner (oprional)

- Dateiformat JPG oder PNG

- Grösse 300 x 250 Pixel

- Dateigrösse 2 MB

Absenderbild Profilbild des ausgewählten 
Absenders (automatisch)

Anzeigentext

Name der Anzeige (optional) 255 Zeichen

Nachrichtentext 500 Zeichen 

Angepasste Fusszeile 2'500 Zeichen

Call-to-Action 25 Zeichen

URL

URL der Landingpage erforderlich

URL-Präfix http:// oder https://

Maximale Länge 1'024 Zeichen für die Ziel-URL

Text Ads
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Designvorlagen

Grösse des Unternehmenslogos 100 x 100 Pixel

Dateiformat des Logos JPG oder PNG

Dateigrösse 2 MB

Anzeigentext

Überschrift 50 Zeichen

Beschreibung 70 Zeichen

Firmenname 25 Zeichen 
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Follower Ads Spotlight Ads

Designvorgaben

Grösse des Unternehmenslogos 100 x 100 Pixel

Logoformat JPG oder PNG

Dateigrösse des Logos 2 MB

Hintergundbild (oprional)

- Dateiformat JPG oder PNG

- Grösse 300 x 250 Pixel

- Dateigrösse 2 MB

Anzeigentext

Überschrift 50 Zeichen

Beschreibung 70 Zeichen

Firmenname 25 Zeichen

Call-to-Action 18 Zeichen

URL

Event-URL Erforderlich

URL-Präfix http:// oder https://

Maximale Länge 500 Zeichen für die Ziel-URL

Follower Ads beinhalten eine Überschrift, eine Beschreibung und 

einen Call-to-Action-Button. Über diesen Link gelangst du direkt auf 

die LinkedIn-Seite mit entsprechenden Vorschlägen.

Wie wir deine Kampagne auf Linkedin unterstützen
AZ Social Media | LinkedIn ist dein Rundum-Sorglos-Paket für 

die Kommunikation mit deiner Zielgruppe per Post-Mailing oder  

E-Mail und per LinkedIn – oder ausschliesslich auf LinkedIn.

Das alles ist für dich dabei

•	 Zielgruppenberatung rund um deine Kampagne

•	 Selektion deiner Zielgruppe

•	 Bei einer Mailing-Kampagne per Post

	- Auslieferung der Adressdaten

•	 Bei einer E-Mail-Kampagne

	- Beratung rund um deine E-Mail-Kampagne

	- Erstellen des E-Mail-Templates nach deinen Vorgaben

	- Aufsetzen deiner Kampagne

	- Testing deiner Kampagne

	- Versand deiner Kampagne

	- Reporting

	- Optional A/B-Tests

	- Optional Nachversände an Nichtöffner:innen/

Nichtklicker:innen

•	 Für die LinkedIn-Kampagne

	- Bilden deiner Zielgruppe  

(Targeted Audience oder Matched Audience)

	- Aufsetzen deiner Kampagne mit dem von dir gewünschten 

Werbeformat

	- Ausspielen deiner Kampagne

	- Reporting

Wenn du bereit für deine Kampagne bist ... wir sind für dich da.

Per Telefon: +41 41 248 44 oder per E-Mail: account@az-direct.ch.
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