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Neuromarketing — lhr strategischer Wettbewerbsvorteil.
Erfahren Sie, wie lhre Zielgruppe Kaufentscheidungen fallt!

Ob Ihre Zielgruppe kauft, ist zu 70% ein unbewusster
Entscheid! Erfahren Sie, wie Kopf und Bauch Threr Ziel-
gruppe Angebote beurteilen. Neuromarketing verrat
Ihnen, was psychografische und soziodemografische
Zielgruppenmerkmale nicht zeigen. Realisieren Sie Ihren
strategischen Wettbewerbsvorteil in der Markenfiihrung,
dank einer neuen Dimension von Consumer-Insights.
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IPS-Loop:
So erzielen Sie lhren Wettbewerbsvorteil.

Mit Threr Zielgruppe fithren wir online einen Personlich-
keitstest durch. Die Basis bildet das neurowissenschaft-
liche Modell «Implizite Personlichkeits Systeme» IPS®.

Die so gewonnenen Consumer-Insights zeigen Ihnen die
Wahrnehmungstypen und die Entscheidungslogik Ihrer
Zielgruppe auf. Richten Sie Thre Marketingstrategie gezielt
danach aus. Sprechen Sie Thre Zielgruppe optimal an und
steigern Sie Ihre Markterfolge.

Sie profitieren.

Wettbewerbsvorteil durch neue Dimension
der Markenfiihrung

Erfolgreiche Marketingstrategie dank
kaufrelevanten Consumer-Insights
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